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0do comunica

Toda accion, detalle y omision forma
parte de la narrativa de la marca




0do comunica

Tono de un correo
Detalles visuales
Atencion al cliente
Experiencia en un evento
etc.!
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Podemos ser grandes
embajadores de
Fundacion Chile.

Conozcamos su relato.



Lo que todos
debemos saber de
Fundacion Chile

1. Nuestro propodsito
Soluciones para el Desarrollo
Sostenible de Chile



Lo que todos
debemos saber de
Fundacion Chile

2. Los desafios
que abordamos

ifrentando el

ambio climatico

7 DESAFio 2
Desarrollo econémico
sostenible y justo

humano inclusivo

DESAF(0 3
Desarrollo




Lo que todos
debemos saber de
Fundacion Chile

3. i{Conozcamos
ejemplos!

nfrentando el
ibio climatico

» Escenarios Hidricos 2030
* Pacto Chileno de los Plasticos
e Carbono Azul



Lo que todos
debemos saber de
Fundacion Chile

3. i{Conozcamos
ejemplos!

DESAFiO 2
Desarrollo econdmico
sostenible y justo

* ChileGlobal Ventures
* Caletas Sustentables
* Expande



Lo que todos
debemos saber de
Fundacion Chile

3. i{Conozcamos
ejemplos!

DESAFIO 3
Desarrollo
humano inclusivo

 Alianza CCM Eleva
» Talento Digital Para Chile
» EducarChile



Lo que todos
debemos saber de
Fundacion Chile

4. Tipos de proyectos
de Fundacion Chile

;. Servicios, alianzas,
iInnovacion abierta..?



Lo que todos
debemos saber de
Fundacion Chile

iDistintos
modelos de
intervencion!

QL

Plataformas
publico-
privadas

de innovion & : - Servicios
"-== estratégicos



Lo que todos
debemos saber de
Fundacion Chile

5. Historiay
trayectoria de
Impacto

+48 afos de vida



Lo que todos
debemos saber de
Fundacion Chile

Organizacion

4 Histora Publico-Privada

trayectoria de Socios: Estado de
impacto Chile + BHP



Lo que todos
debemos saber de
Fundacion Chile

Ejemplos de
aportes iconicos en
nuestra historia

Industria del Salmén
Energia Solar
Venture Capital
Certificacion de
Competencias
Laborales
Etiquetado
Energético
Electrodomésticos



6. Factor X, j,qué nos hace unicos?

7. Vocacion para
'L;l?? abordar la

I@ Caracter

W/ 2 publico-
complejidad Srivado
ROL
ORQUESTADOR
@ Rol de agente Capacidad de
honesto gestion y

articulacion




Lo que todos
debemos saber de
Fundacion Chile

7. Conocer
nuestra cultura

Valor de la
Transparencia
Diversidad Equidad
e Inclusion
Innovacion
Transversalidad
Redes -Trabajo
Colaborativo
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Marca FCh.



El 74% de las
decisiones de compra

se pasan en la
Imagen de marca




;,Cual es
la marca
de FCh?




FCl1 FUNDACION
CHILE.




ICONOGRAFIA

| EXPERIENCIA

MAMING

MARCA FCh

[l TIPOGRAF(A

FOTOGRAFIA

LOGOTIP

PACKAGING

[ PERSONAJE



;,Cuales son |os

elementos de nuestra
identidad? (2]



Logotipo

ANTES

FCH

FUNDACION CHILE

+10 ANOS | ESTATICO



Logotipo

ANTES AHORA

FCH FCl oo

FUNDACION CHILE CHILE.

DESDE 2022



Logotipo

AHORA

FCI*‘ FUNDACION

CHILE.
/T \ CERCANIA
LEGIBILIDAD

MODERNO



Logotipo

VERSION HORIZONTAL VERSION VERTICAL VERSION ABREVIADA

FCh gupeoo FCh FCh.

FUNDACION CHILE &

USO PRINCIPAL DE LOGOTIFC




Logotipo

Lugares donde no debe faltar el logo

1. Piede firma 2. Documentos 3. Presentaciones

i)

5

i
3

Der

Para: FChum=

Asunto:

CaibifCuerp) S 11 D & ¥ N K 5 & wex

Javiera Ramirez (ella/she)

i

Fa‘ FUNDACION | DESCUBRIENDO HOY 1 CHILE
CHILE . QU MOS MOVERA MANANA

POSICIONAMIENTO | COHERENCIA



Logotipo

71 < Q. Buscaren Viva Conngetions x G°

= FCh Intranet FCh  Home  Personas  Estrtegia  Polfticasy Documentos  Noticias

FCh

NETSUITE ERP

@fundacionchlilo

Netsuite ERP Cloud FCh :Sabes como proteger tu informacion Datos importantes @fundacionchile | Linktree
¥ contraseia?

oo} CONTACTOS M,
aterial Corporativo: PPT,
iz i [B] seguro (zurich)

345 - Mesa de ayuda / informatica

337 - Cafeteria Patricis Mora @ Caja los andes €  Canal de denuncias
@ 312 - Porteria

300 - Recepcion y oficina de partes
ek

INTRANET | STAND DE APOYO



Color



Color

ANTES

FCH

FUNDACION CHILE



ENERG/A
INNOVACION
PIONEROS







FUNDACION CHILE,

speakers’
COR-
NE=R!

a

Lo que nose
comuinica




Heriberto
Espincza




Presencia de marca



DESAFIO

Somos muchas
iniciativas



Todos somos FCh

vetas de

Talento
e)(pande c CIRCULAR R

somos FCh

Club @)
Lectura

somos FCh



Seamos
embajadores

» Conozcamos los elementos de identidad visual
« Usémoslos bien [ Logotipo ]
» Cuenta con nuestra ayuda para resolver dudas
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PANEL DE CONVERSACION

Medios de
comunicacion y
plataformas digitales

i Por qué? ;Para qué? ;Cuando? ;Codmo?



Eventos

1/3 ANTES

Presupuesto

Timming

Lugar

Convocatoria
Oportunidades de difusion



Eventos

2/3 DURANTE

» Recursos graficos y ppts
« Acreditacion
« Coffee



Eventos

3/3 DESPUES

» Analisis de datos
 Encuesta de satisfaccion
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Marketing

Team FCh

Fernanda % Alejandro
Merino Abuadba

Lider de Marketing y s Coordinador de Imagen
Comunicaciones - Corporativa

Javiera Andrea : y
Ramirez & Lailhacar RS Macarena ‘ Micaela
Directora de 2 Lider de Marketing Weis S | MOles

Comunicaciones y L Corporativo : ¥ Coordinadora de .
Marketing Corporativo o ) Desarrollo Digital W Coordinadora RRSS

Marietta - ==~ Rafaella S Eduardo Valentina
Barsocchini ! Truffa “¥ Mujica ! Hevia

Lider de Comunicaciones & Lider de Marketing y . 4 Periodista de Plataformas Periodista Digital
Corporativas § Comunicaciones Digitales




FUNDACION CHILE




